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“Entrem! Aqui € o mundo, aqui ¢ o real; o resto ¢
um terrivel pesadelo!”

Marcondes Filho
(em comentario sobre o discurso da televisao)



RESUMO

Esta pesquisa foi idealizada a partir do respeito e da admiragdo pelo carnaval
carioca e principalmente por sua maior expressao, sua sintese, que sdo os Desfiles das
Escolas de Samba do grupo especial do Rio de Janeiro. Um espetaculo (e aqui, no bom
sentido) de luzes, cores, magia, celebracdo, suor e paixdo, de cada componente das
agremiacdes (afinal, torcer por uma escola ¢ como ter um time de coragdo) e de cada
espectador da festa, seja das duras arquibancadas, dos um pouco mais confortaveis
camarotes ou do superconfortavel sofa da sala dos espectadores que assistem os desfiles
pela tela da televisao. Este trabalho teve como preocupacao principal, tentar desvendar a
relacdo existente entre os Desfiles das Escolas e das emissoras de televisdo, que

realizam a sua transmissdo anual para os milhares de telespectadores em todo o mundo.
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INTRODUCAO

O objetivo desta pesquisa ¢ discutir a maneira como o carnaval carioca esta
sendo transmitido pela televisdo e questionar os motivos que levam as emissoras de
televisdo a abordarem o desfile das escolas de samba no formato atual, mostrando que o
carnaval carioca (e aqui mais especificamente o Desfile das Escolas de Samba do grupo
especial do Rio de Janeiro), pode ser apresentado com um propdsito cultural € ndo como
forma espetacularizada de entretenimento, e a0 mesmo tempo manter a audiéncia desses
veiculos.

A escolha desse tema deve-se ao fato de que este assunto até hoje foi pouco
abordado nas pesquisas em Comunicagdo Social. A cultura popular tradicional de nosso
pais, inserida na programacgao da televisdo, nao foi ainda amplamente pesquisada como
deveria ser. O carnaval brasileiro, no caso, o carioca, ¢ um fendmeno estudado na
propor¢do inversa de sua real importancia, pois, como uma manifesta¢do cultural que
resgata valores de nossa identidade nacional, deveria receber um maior destaque na
producdo de pesquisas, principalmente na area de comunicagdo, porque sao em Seus
veiculos de transmissdo que estas manifestacdes populares tradicionais costumam ser
propagadas.

Sabe-se que o processo de massificagdo que atingiu os veiculos de comunicagio
e o estabelecimento de uma industria cultural, que resultou em uma cultura massiva (da
qual ainda sentimos as conseqiiéncias), fizeram com que a televisdo fizesse uma
inclusdo da cultura popular em sua programacao, mas pouco se estudou sobre a relagao
dessa cultura popular tradicional na televisdo brasileira, como as emissoras a

instrumentalizam.



Aqui, entdo, elaborou-se uma contribui¢do para a analise da forma com que ¢
apresentado o carnaval carioca, representado nesta pesquisa pelo Desfile das Escolas de
Samba, e ndo somente o seu conteudo apresentado pela transmissdo das emissoras de
televisao.

A pesquisa se inicia fazendo um breve histdrico, tanto sobre as Escolas de
Samba quanto sobre a televisao, passando pelo primeiro ponto que as une na década de
60, com a primeira transmissdo pela extinta emissora de televisdo Continental, passando
pela construcdo da Passarela do Samba (ou sambodromo, como foi batizado pela
populacdo), e sua preparagdo estratégica para as transmissoes televisivas e chegando
finalmente ao grande show de efeitos especiais que decoram o desfile, quando esse ¢
visto da tela do televisor.

Em um segundo ponto, a fundamentacdo das questdes apresentadas que
envolvem a televisdo e os Desfiles das Escolas de Samba do grupo especial do Rio de
Janeiro € o assunto privilegiado desta parte da pesquisa, com destaque para a adequagao
da opinido dos autores para o desenvolvimento do texto.

E por fim, sdo levantadas algumas hipoOteses sobre esse envolvimento das
emissoras com o carnaval, trazendo também atualiza¢des sobre o tema em pontos ja
pesquisados por outros autores anteriormente.

Certamente esta pesquisa ndo teve a pretensao de preencher todas as lacunas de
uma relacdo tdo complexa que ¢, a existente entre a cultura popular tradicional
brasileira, aqui na expressdo do carnaval carioca, representado pelos desfiles das
agremiagdes € as emissoras de televisdao, mas acredita-se que qualquer contribuigdo sera

valida.
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CAPITULO 1

AS ESCOLAS DE SAMBA E A TELEVISAO

Quando o sambista Ismael Silva criou a primeira Escola de Samba, em meados
da década de 20, aproximadamente no ano de 1926, ele ndo poderia imaginar, que
naquele momento comegava a despontar, os primérdios de um evento considerado hoje
em dia como o maior espetaculo da terra: o Desfile das Escolas de Samba do grupo
especial do Rio de Janeiro.

Transmitido pelas emissoras de televisdo para mais de 180 paises em todo o
mundo, o carnaval carioca, chega a movimentar, s6 na cidade do Rio de Janeiro, cerca
de 41 milhdes de reais (aproximadamente 14 milhdes de dolares) todos os anos, entre o
turismo e outras atividades comerciais, segundo dados da prefeitura do municipio do
Rio de Janeiro.

De um reduto de sambistas e admiradores do ritmo do samba no bairro do
Estacio, Rio de Janeiro, o Desfile das Escolas acabou se estabelecendo, ¢ ganhando
proporcdes generosas, jamais imaginadas pelas pessoas simples que o inventaram,
décadas atras.

Em quase um século de tradi¢do, o Desfile das Escolas de Samba, parece ndo se
esgotar. Sua vitalidade € crescente e proporcional a sua constante transformagdo, se
adequando a cada nova realidade que se apresente e sem temer o que ainda possa surgir
nos proximos anos.

O fenomeno resistiu a infindaveis contratempos como a cobranga (hoje abusiva)
de precos para os espectadores, as mudangas constantes de local para a apresentagao dos

desfiles, a periodos de profundas mudangas politicas, a censura imposta durante esses
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periodos, a industrializagdo da cultura e a profissionalizacao das pessoas do meio do
carnaval, a inser¢ao de recursos informatizados em sua estrutura e apresentacao, a fusao
de classes sociais distintas nas quadras e nos desfiles, a transmissdo pela televisao (com
quem possui hoje uma relagdo forte de interligagdo) e a outros fatores, ndo tdo
determinantes.

Uma manifestacdo de cultura tradicional popular brasileira, que parece se
eternizar, principalmente depois de conseguir ter, desde o ano de 1984, um lugar fixo
destinado para os Desfiles das Escolas de Samba na época do carnaval (e utilizada como
escola publica estadual ao longo do ano), a constru¢do da Passarela do Samba,
localizada na Avenida (antes rua) Marqués de Sapucai no centro da cidade do Rio de
Janeiro.

Onde o movimento de pessoas seguindo para seus trabalhos € intenso, a
Passarela do Samba, ou Sambodromo, como foi carinhosamente batizada pelo povo e ¢
popularmente conhecida até hoje, faz todos lembrarem que apesar de tanto esforco feito,
todos os anos existe o Carnaval, sdo quatro dias de pura magia na vida de cada
trabalhador. Epoca em que todos podem se divertir sem pensar nos problemas do

cotidiano.

1.1 - O HISTORICO

A primeira Escola de Samba surgiu no ano de 1926, criada por um grupo de
sambistas do Largo do Estacio, antigo e tradicional reduto de admiradores do carnaval e
das rodas de samba no Rio de Janeiro, encabecados pelo compositor Ismael Silva, que
também se diz autor do termo “Escola de Samba”. O nome escolhido para dar a nova
escola foi Deixa Eu Falar (ou Deixa Falar), essa foi a primeira de muitas outras que
surgiram logo depois.

Em 1932, o jornal Mundo Sportivo resolveu patrocinar o primeiro campeonato
extra-oficial entre as Escolas de Samba. A vencedora deste concurso foi a Estacao
Primeira de Mangueira, apesar das reclamagdes dos sambistas das outras escolas, fato
comum até hoje entre as agremiacdes concorrentes, os resultados sempre sao

contestados.
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O segundo campeonato, que também aconteceu extra-oficialmente, recebeu
desta vez, o patrocinio do jornal impresso O Globo, e aconteceu no ano seguinte ao
primeiro desfile, no ano de 1933. Novamente a camped do concurso foi a Estacdo
Primeira de Mangueira, seguida da agremiacdo Unidos do Salgueiro em segundo e da
Unidos da Tijuca (as duas ultimas localizadas no mesmo bairro) em terceiro lugar no
campeonato. De acordo com o pesquisador de carnaval Hiram Aradjo’, em comentario
sobre o surgimento dos concursos entre as escolas de samba do Rio de Janeiro, na sua
obra: Carnaval; Seis Milénios de Historia:

“O ano de 1935 estabelece o ponto inicial dos concursos
oficiais das escolas de samba. Na verdade comegam a ter vida legal a
partir dai. Com o reconhecimento as escolas de samba ingressam no
calendario oficial do carnaval carioca, ganham a sigla GRES e o
direito de recebimento de uma verba de ajuda para a confecgdo dos
seus carnavais, chamada subven¢do”.

A sigla GRES citada por Hiram Araujo corresponde a Grémio Recreativo Escola
de Samba, distingdo usada por todas as escolas do grupo especial do Rio de Janeiro,
antes do seu proprio nome (GRES Académicos do Salgueiro, GRES Estagdo Primeira
de Mangueira, por exemplo).

A década de 30 marcou a época em que as Escolas de Samba partiram em busca
de uma identidade propria que as pudesse diferenciar umas das outras. Na década de 40
diz Hiram®:

“Nas décadas de 40/50, as Escolas de Samba completam o
ciclo de formagdo e constituem suas ‘espinhas vertebrais’ basicas
compostas pelo enredo, samba enredo, alegorias e fantasias. Esses
arcaboucos ddo identidade propria as Escolas de Samba. Ja é possivel
diferencia-las das Grandes Sociedades, ranchos e blocos”.

Nessa ocasido percebem-se claramente a diferenciagdo entre as baterias das
Escolas de Samba, cada uma com seu ritmo individual, com marca¢des de surdo e
convengdes de tamborins inovadoras.

Chega a década de 60, data marcante para as Escolas de Samba, primeiro porque
¢ nessa época em que comecam as transmissdes pelas emissoras de televisao, feitas
primeiramente pela TV Continental (que hoje ndo estd mais no ar) ja em 1960 através

de flash, e ¢ quando comeca no Brasil o periodo da ditadura militar, que interfere na

! ARAUJO, Hiram. Carnaval: Seis Milénios de Historia. 2% ed., Rio de Janeiro, Gryphus, 2003. p.227
% Idem, Ibdem, p. 230/231.
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relacdo da classe média da sociedade com a Escolas de Samba, acuada diante da
repressao militar da época, a classe média se sente atraida para os ensaios e desfiles. O
que muitos resolveram chamar de embranquecimento do samba, o historiador Hiram
Aratjo’ preferiu definir como um tipo de “sincretismo cultural”.

Para o pesquisador Edgar Morin*:

“Sincretismo € a palavra mais apta para traduzir a tendéncia a
homogeneizar sob um denominador comum a diversidade dos
contetidos”.

E completa dizendo:

“Certos temas folcloricos privilegiados sdo mais ou menos
desintegrados a fim de serem mais ou menos integrados no novo
grande sincretismo”.

E também em 1960, que essa nova demanda acaba levando a construgdo de
arquibancadas para assistir ao desfile (antes o publico era separado apenas por corda das
Escolas), o que foi um passo para a cobranca de ingressos de lugares para os
admiradores das escolas, assistirem aos desfiles, o que acabou acontecendo mais
precisamente no ano de 1962.

Em meados da década de 70, aproximadamente 1975, a televisdo a cores chega
ao Brasil, e como conseqiiéncia disso, uma revolugdo estética na transmissdo dos
desfiles das Escolas de Samba. E nessa década que surge também o mecenato do jogo
do bicho, uma nova interferéncia nas escolas, muito comum até hoje no interior das
grandes agremiagdes.

Durante todas essas décadas, o Desfile das Escolas de Samba, teve seu lugar de
apresentacao modificado, estando em Avenidas como a Rio Branco, Antonio Carlos,
Presidente Vargas e na propria Marqués de Sapucai (no sentido inverso ao que acontece
hoje),mas, somente em 1984, quase 60 anos apds a formacdo da primeira Escola de
Samba ¢é construido um lugar fixo com esta finalidade.

A Passarela do Samba, nome dado ao lugar construido € entdo o lugar em que o
Desfile das Escolas de Samba, parece eternizado, com espago para cerca de 60 mil
espectadores.

Lembra Haroldo Costa’:

3 Idem, Ibdem. p. 231

4 MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX: neurose. 9* ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
1997. p. 36

> COSTA, Haroldo. 100 anos de carnaval no Rio de Janeiro. Sdo Paulo, Irmaos Vitale, 2001. p. 214
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“(...) era antiga idéia de Amaury Jorio, um dos fundadores da
Imperatriz Leopoldinense, renitente batalhador pela causa do samba e
das Escolas de Samba e que infelizmente, ndo viveu para ver seu
sonho realizado, gracas a um outro sonhador, Darcy Ribeiro, que
reuniu o traco magico de Oscar Niemeyer ¢ a decisdo do entdo
governador Leonel Brizola”.

Se o problema do monta e desmonta das arquibancadas chega ao fim, outros
agora comecam a surgir. O principal deles ¢ o preco abusivo dos ingressos, que ja ndo ¢
algo possivel para todos os bolsos.

Pegando como exemplo este ano (2004), os valores variam conforme a
possibilidade de ter a vista toda da escola, na Passarela do Samba: segundo dados da
Liga das Escolas de Samba do Rio de Janeiro, a LIESA, os ingressos custam a partir de
10 reais (cerca de trés ddlares) nas arquibancadas populares (onde a visdo das escolas na
pista ¢ bem debilitada) e chegam até 42 mil reais (cerca de 14 mil dolares) para um
camarote com um maximo de 24 pessoas (valor correspondente a utilizacdo do espago
fisico, excluindo-se, a decoragdo do ambiente, bebidas e comidas), também ndo possui
banheiros individuais para cada camarote. Esse ¢ apenas um dos problemas que surgiu
com a construcao do sambodromo.

Também ¢ importante lembrar que o nimero de lugares para a procura que se
tem hoje, ¢ muito inferior a quantidade desejada, o que deixa muita gente fora da festa.

Este ano (2004) foi adotado o método de venda através de um sistema telefonico
disponibilizado pela LIESA, onde o comprador fornecia o numero de seu CPF
(Cadastro de Pessoa Fisica) e recebia uma senha para comprar os seus convites (em um
limite de quatro por pessoa) no banco pré-determinado, mas mesmo assim, essa medida
de seguranca, ndo conseguiu evitar que um numero considerdvel de cambistas
conseguisse comprar os bilhetes, e o valor dos ingressos para a festa acabassem ainda
mais inflacionados, por esse motivo.

Dessa forma, grande parte das pessoas acabou mesmo, assistindo o Desfile das
Escolas de Samba pela tela de seu televisor, o que como poderiam comprovar os que ja
estiveram tanto na agitacao dos desfiles, quanto assistindo a festa de casa, da fim a todo
o seu encanto. Enquanto isso, na Passarela do Samba os turistas, principalmente os de
outros paises (que ocupam o reservado setor 11), assistem com atitude fria ao desfile e
normalmente ndo ficam até o fim, ocupam os lugares que poderiam ser ocupados apos a

sua saida (medida em estudo pela LIESA).
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Mesmo com todos os problemas, o Desfile das Escolas de Samba ¢ um
espetaculo imperdivel até para quem nao ¢ admirador do carnaval. Esse encantamento
das pessoas diante do Desfile das Escolas de Samba, vai da melodia do samba-enredo,
passando pela alegria contagiante dos componentes da agremiagao, passistas, baianas e
se expande totalmente, com a admiragdo do efeito produzido a partir da criatividade
pléastica do trabalho de cada carnavalesco em conjunto com a equipe do barracao de
cada escola de samba, os grandes e verdadeiros artistas do evento e meros

desconhecidos pelo grande publico.

1.2 - O FENOMENO

Originario da cultura negra, e inspirado em religides afro-brasileiras, o carnaval
e aqui mais especificamente o Desfile das Escolas de Samba ¢ um grande fendmeno de
manifestagdo cultural popular tradicional especialmente no Rio de Janeiro, onde os
Destfiles comecaram e se consolidaram, espalhando-se depois para outros estados,
embora sem tanta repercussao.

Desde o comecgo do século passado e mais constantemente a partir da década de
60, as quadras das agremiagdes e o Desfile das Escolas de Samba, principalmente as do
grupo especial, sdo um dos raros lugares onde as interagdes sociais, essa aparente uniao,
entre as classes distintas acabaram acontecendo. Haroldo Costa® define a origem desse
processo:

“O samba e sua conseqiiéncia direta - a escola de samba - sdo,
porém, produtos citadinos, que se interiorizaram a medida que as
camadas mais pobres da populac¢do foram sendo empurradas para mais
longe. O processo, alias, teve inicio com os ranchos, cujos primeiros
agrupamentos nasceram e viveram nos bairros da Saude, Laranjeiras e
Catete. Se o samba hoje desce o morro, € por que antes ele subiu”.

No Rio de Janeiro, o carnaval tem varias caracteristicas individuais e peculiares
na cidade, entre elas, o0 mecenato do jogo do bicho presente no interior das Escolas de
Samba da cidade e a relacdo do sambista entre o morro ¢ o asfalto. Como essa cidade foi
pioneira nos Desfiles de Escolas de Samba, ela acabou se tornando um paradigma para
o resto do pais (principalmente para o estado de Sdo Paulo, que também construiram o

seu sambodromo e também tem seus desfiles transmitidos pela mesma emissora de

televisdo que transmite o evento no Rio de Janeiro). O pesquisador e também produtor

® COSTA, Haroldo. Salgueiro, Academia do Samba. Rio de Janeiro: Record, 1984. p. 9
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cultural Haroldo Costa ', explica como ¢ a relagio do carnaval com a cidade do Rio de
Janeiro:

“Fendmeno e criagdo cariocas, a escola de samba ¢ a sintese
do carnaval do Rio e a expressao maior do carnaval brasileiro. Tanto ¢
assim que o seu modelo tem sido adotado com maior ou menor
sucesso na maioria dos Estados em detrimento até das suas
manifestagdes regionais, que devem ser preservadas, cultivadas e
mantidas”.

Por isso o Desfile no Rio de Janeiro parece imortalizar esta arte da cultura
tradicional. O carnaval como um todo, rompe as barreiras até as regionais como citou o
pesquisador Haroldo Costa.

A proposta das Escolas de Samba nao ¢ a de se tornar uma estrutura fechada da
qual ndo se tem acesso, € sim, tém a vontade de seduzir um niimero cada vez maior de
pessoas, inclusive as de classes sociais mais elevadas, que estdo no topo da piramide
social, para que facam parte de seus desfiles e garanta uma maior visibilidade na
dinamica social das grandes escolas. As agremiagdes agem assim, como objeto de
conciliagdo e mediacao entre os setores das diferentes classes da sociedade, e € isso que
as faz Ginicas enquanto institui¢des.

Para o pesquisador Hiram Aratjo®

“No carnaval ficam suspensas as regras que controlam o olhar.
O mundo se abre ao poder ver e ao poder fazer, com inversdes como o
pobre despertando a inveja do rico e o estabelecimento das relagdes de
desejo e profunda lascivia”. E acrescenta: “No carnaval celebram-se
as coisas abstratas e inclusivas como o sexo, a alegria, o prazer, o
luxo, o canto, a danca e a brincadeira”.

E na capacidade que as Escolas de Samba tém de fazer viver junto, o que
habitualmente ndo costuma seguir essa ordem (o conflito, o contrario, a diferenca) que
esta todo o vigor de sua manifestagao, embora quando o diferente que nao pertence
aquele ambiente se faz presente, passa-se a valorizar mais o individuo e ndo toda a
coletividade.

Sobre a absor¢do de tais conflitos e diferengas a pesquisadora Maria Laura

Cavalcante’ descreve:

7 Idem. Ibdem. p. 9

8 ARAUJO, Hiran. op. cit.. p. 28

Y CAVALCANTE, Maria Laura Viveiros de Castro. Carnaval Carioca: dos bastidores ao desfile. Rio de
Janeiro, FUNARTE, UFRJ, 1994. p. 12
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“O desfile das escolas de samba ¢ uma forma ritual e estética
elaborada que expressa um processo vital em fluxo constante. Sua
vitalidade, que se renova e se revela anualmente, resulta de sua
capacidade de absor¢do e expressdo dos conflitos da cidade”.

Muitos ndo percebem, porém, que essa ¢ a principal dindmica que amortece e
impulsiona a maquina dos Desfiles das Escolas de Samba do Rio de Janeiro, e acusam
tomados com seu purismo e nostalgia, as agremiacdes de estarem perdendo sua
autenticidade caracteristica. Dizem que os Desfiles de hoje em dia ndo sao mais como
os de antes. E ainda que antes o desfile tinha mais qualidade em décadas passadas e que,
portanto, as coisas deveriam voltar a ser como eram, como se esse retrocesso fosse
possivel.

Haroldo Costa' explica:

“(...) os componentes ¢ artifices da escola estdo sujeitos a
radiacdo informativa que nos chega através de todos os métodos e
meios. E seria incongruente que uma agremiagao destinada a recontar,
a sua maneira, episodios, interpretacdes, avaliagdes de fatos, pessoas e
fragmentos do nosso imaginario prescindissem de uma linguagem
contemporanea”.

E conclui dizendo que:

“Do ponto de vista estritamente carnavalesco, a escola de
samba, em sendo uma entidade coletiva e mutante, felizmente ndo se
cristalizou e tem disposi¢@o para trilhar novos caminhos”.

Ou seja, as transformagdes porque passaram os Desfiles das Escolas de Samba
do Rio de Janeiro, ¢ natural aos movimentos ¢ manifestagdes que pretendem atravessar
o tempo e se manterem. Afinal, ndo ¢ s6 o que muda constantemente, que permanece

imutavel?

1.3 - AS TRANSMISSOES DO DESFILE

As transmissoes dos Desfiles das Escolas de Samba do grupo especial
comegaram no ano de 1960 através da extinta TV Continental, por meio de flash. Nesse
ano os Desfiles das Escolas de Samba do Rio de Janeiro ainda ndo chamavam a atengao
da classe média da sociedade, que s6 teve seu interesse despertado para esse tipo de
evento, a partir do momento em que comecou a se ver na tela da televisdo, a ser

representativo dentro daquela realidade, desfilando com caras fantasias de destaques no

' COSTA, Haroldo. op. cit. 2001. p. 213

18



alto dos carros alegoricos, e at¢ mesmo fazendo parte da direcdo de harmonia das
agremiagdes, pois muitos ajudavam financeiramente a escola (comprando comida para o
barracdo por exemplo).

Mas, foi nas décadas seguintes, em que os Desfiles das Escolas de Samba do Rio
de Janeiro conquistaram de uma vez por todas, a simpatia de todo o povo carioca e dos
brasileiros em geral.

Com o advento da televisdo a cores e do video-tape, em meados da década de
70, o desfile se tornou mais atraente para ser visto pela tela da televisdo, embora faltasse
a emogao de quem estava presente na festa.

Ja na década de 80, foi a vez do meio artistico ser incorporado aos desfiles,
motivo de um grande aumento na audiéncia, aliado ao fato de que nesta época o alcance
da TV ja era de mais de 75% do territorio nacional e muitas casas, mesmo as mais
afastadas das grandes cidades do Brasil, ja possuiam seu proprio televisor. Depois da
constru¢do do sambodromo, na rua e a partir dai, avenida Marqués de Sapucai, em 1984
esse “frisson” em torno dos Desfiles das Escolas de Samba do Rio de Janeiro ficou
ainda maior.

Em 1984, com a constru¢do da Passarela do Samba, os Desfiles ja estavam
estabelecidos na programacao dos telespectadores. A Passarela do Samba, alias, quando
foi projetada, ndo faltaram recursos para que a transmissdo fosse feita da melhor
maneira possivel. Foi construida uma torre exclusiva, para que dessa forma, os cadmeras
das emissoras pudessem subir até o topo e ter uma visdo privilegiada da Escola, uma
visdao do alto, de forma que fosse filmada toda a escola na Marqués de Sapucai. Essa
torre hoje tem grande influéncia nas escolas do grupo especial.

Para a pesquisadora Maria Laura Cavalcante'":

“A organizagdo do espago no sambodromo € uma hierarquia
de visibilidade, os melhores lugares, que permitem a visdo da
evolugdo de toda a escola na pista sdo os mais caros. O
televisionamento (...) foi previsto em sua arquitetura: a imagem frontal
que se tem do desfile é tnica”.

ApoOs a construcdo do sambodromo, o que ninguém esperava, era que as
alegorias das escolas se verticalizassem e a torre da transmissdo, agora seja motivo de

preocupagdo dos carnavalescos das Escolas: ou as alegorias tém que ter necessariamente

""" CAVALCANTE, Maria Laura Viveiros de Castro. op. cit. p. 57
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uma dimensao menor do que a altura da torre, ou ¢ preciso fazer um mecanismo no
interior das alegorias, para que naquele momento de passar por baixo da torre, o
operador do carro alegérico consiga baixar a escultura para que ela possa passar com
tranqiiilidade e sem sofrer nenhum dano, por baixo daquele trecho, podendo ser bem
avaliada pelos jurados do ultimo setor da Passarela do Samba, sem ter prejuizos na sua
nota.

Problemas com a altura das alegorias também acontecem com as agremiagdes
que ficam concentradas nos dias dos Desfiles das Escolas, do lado da Central (dire¢ao
do lendario edificio “Balanga, mas ndo Cai” na Avenida Presidente Vargas), pois ali
também tém como empecilho um viaduto que passa bem por cima da concentragao das
alegorias e dos sambistas da escola, s depois de passar por ele as alegorias podem
receber a parte de cima, a que d4 altura a ela e maior visibilidade ao entrar na Passarela
do Samba.

Nos ultimos anos, a rede de televisdo Globo, tem transmitido os Desfiles das
Escolas através de uma cabine no alto do setor dois e proximo ao setor quatro,
construida com recursos da propria emissora exclusivamente para seu uso durante as
transmissoes.

As luzes que proporcionam a ilumina¢do do sambodromo, também sdao outro
fator que s6 foi modificado para beneficiar as emissoras de televisdo. O tipo de
iluminagdo utilizado hoje acaba mudando a tonalidade das cores usadas e efeito
contrastante no trabalho dos artistas que elaboraram o Desfile. Até o horario em que o
desfile serd iniciado, € escolhido pela emissora que transmite o evento, a fim de que nao
prejudique a audiéncia. Esses exemplos sdo so alguns poucos que conseguem mostrar
como ¢ grande a interferéncia das emissoras de televisdo nos Desfiles das Escolas de
Samba.

Mas serd, que tantos malabarismos da televisdo tornam as transmissdes mais
atraentes? Nao € preciso pensar muito, para descobrir que ndo. A audiéncia da
transmissdo dos Desfiles vém diminuindo a cada ano e por isso mesmo, a emissora que
atualmente ¢ a Unica a fazer a transmissdo das Escolas de Samba do grupo Especial, a
Rede Globo, tém investido na divulgagdo de noticias sobre as agremiagdes ao longo do
ano, com tempo determinado para este fim, para que, quando o carnaval chegar, talvez a

sua audiéncia possa crescer. Até porque a transmissdo dos desfiles € um investimento
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caro, ¢ a situacdo das emissoras hoje, todos sabem, ndo sao muito favoraveis para
grandes desperdicios e uso de maiores extravagancias em suas produgdes (mesmo as
grandes produgdes).

Efeitos especiais e mais efeitos especiais, tém pontuado as transmissdes dos
Desfiles das Escolas de Samba, que mesmo assim ndo conseguem fugir da monotonia e
ainda acabam confundindo os telespectadores, muitos ndo conseguem diferenciar o que
¢ realidade e o que ¢ ficcdo na apresentacdo produzida pela televisdo. Propagandas
excessivas em horas improprias (enquanto os comentaristas falam, por exemplo)
também sdo um dos inconvenientes, sem falar nas entrevistas sem conteido que se
aproveite.

Os ancoras que sdo escalados para fazer a transmissao do evento passam todo o
tempo lendo os releases enviados pelas assessorias de imprensa das agremiagdes, pois
ndo tém conhecimento suficiente para comentar os desfiles, s6 reconhecem, os artistas e
personalidades, a maioria de sua propria emissora € se prendem as informagdes
passadas pelas escolas.

Os cameras das emissoras se dettm em filmar belas mulheres, corpos
masculinos bem lapidados e um ou outro efeito mais chamativo nos carros alegdricos,
como efeitos de luzes e movimentos. As imagens da transmissdo sdo pingadas sem a
menor noc¢do de sequéncia do enredo do desfile da escola, item que deveria ser
respeitado pela emissora de televisdo, pois o enredo corresponde a um quesito de
julgamento.

O som ¢ outro detalhe que ndo escapa, a seqiiéncia de erros das emissoras, a fim
de buscar uma “qualidade”, essas digitalizam a primeira passagem do som com a bateria
e depois simplesmente reproduzem a gravagdo at¢ o momento final do desfile, ndo
deixando que o telespectador ouga a evolucao do intérprete, da harmonia de sua escola e
da bateria, quesito fundamental na diferenciagao e reconhecimento de cada uma das
agremiagdes que estdo se apresentando, com suas “paradinhas”, marcacdo dos surdos e
criatividade nas convengdes de tamborins.

Os verdadeiros personagens dessa grande manifestagdo cultural acabam sendo
deixados de lado, muitos acabam esquecidos e sao de grande importancia dentro da
Escola e da sua comunidade. No lugar dos sambistas ilustres das Escolas de Samba (ndo

s6 os da velha guarda, mas também os novos talentos de cada comunidade), quem ganha
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destaque na transmissdo, sdo as modelos, atrizes de filmes e novelas e socialites,
“celebridades” ja conhecidas da grande massa que assiste a televisdo, agora também
presentes nesse contexto dos Desfiles. Buscando como sempre a visibilidade, pois hoje
em dia, com a fama perecivel, onde o sucesso pode durar um pouco mais do que quinze
minutos de apari¢do na tela da televisdo ¢ cada vez mais facil cair no esquecimento.
Assim, acaba sendo valida qualquer forma de atores, atrizes e cantores se manterem a
vista dos espectadores da televisao.

Apesar de todo esse grande investimento financeiro das emissoras de televisao
para melhorar (ou ndo?) a transmissao deste evento, o que tem acontecido, ¢ a queda
crescente na audiéncia dos Desfiles das Escolas, ano a ano. Essa resposta do
telespectador pode ser um caminho para que a televisdo repense melhor a maneira de
como fazer a transmissdo de um evento como esse, tdo representativo de nossa cultura
popular, tanto brasileira quanto carioca.

Mas, o que pode estar por trds do fracasso da transmissdo desse grandioso
espetaculo do Desfile das Escolas de Samba, ja que na Passarela do Samba a situagado e
a expectativa sdo tao inversas aos resultados da TV?

Essa questdo, a tentativa de desvendar mais sobre essa manifestagdo, ¢ a

discussao do proximo capitulo desta pesquisa.
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CAPITULO 2

ENTRE A TV E O DESFILE: CONCEITUANDO

O Desfile acontece. A televisdo transmite. Mas, ndo é s6é a maneira como flui o
Desfile das Escolas de Samba do grupo especial do Rio de Janeiro na Marqués de
Sapucai o que importa. A forma como as emissoras de televisdo fazem a transmissao
desse evento também ¢ muito importante, afinal, a maioria das pessoas que assiste aos
Destiles das Escolas o faz pela tela de sua propria televisdo, ja que nao existe lugar na
passarela para todos os interessados em assistir ao espetaculo, e muitos ndo tém
condi¢gdes financeiras para comprar os ingressos ou obter uma fantasia. Por isso
pretende-se nesse ponto da pesquisa, fazer uma analise, sobre essa transmissdo dos
desfiles, feitas pelas emissoras de televisao (canais abertos), sob a 6tica de diversas
interpretacdes possiveis.

Mas de que maneira a televisao definiria o Desfile das Escolas de Samba? Como
uma manifestagdo do folclore brasileiro, como manifestacio de uma cultura popular
tradicional, puro espetaculo formulado pela midia, producdo “made for tv”,
apresentacdo meramente grotesca de corpos femininos e masculinos rebolativos e
seminus, ou mais uma representacdo de um evento da cultura massiva? Em que
conceitos essas emissoras de televisdo tem se baseado para fazer as transmissdes de
eventos dessa natureza e grandeza? Conhecer essa resposta pode esclarecer o tipo de
abordagem que as emissoras fazem nas suas transmissdes. O que elas realmente
valorizam?

Neste capitulo tentou-se mostrar, através dos mais variados conceitos de
estudiosos da cultura tradicional popular, pesquisadores e tedricos da comunicagao
massiva, uma andlise mais profunda da transmissdo televisiva desta grande festa que
acontece todos os anos bem no centro da cidade do Rio de Janeiro e que desperta a
aten¢do e a curiosidade de tantos outros estados brasileiros e de varios paises em todo o

mundo.
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Afinal os Desfiles das Escolas de Samba do Rio de Janeiro (grupo especial) sao
hoje uma marca registrada da cultura popular tradicional de nosso pais, evento que
movimenta nao s6 o turismo, mas toda a economia, seja formal, nos hotéis, shoppings e
restaurantes, como na economia informal (onde se encontram a maioria das pessoas que
trabalha diretamente com o carnaval), através de vendedores ambulantes de bebidas e
souvenirs nos dias dos desfiles, nas imediagdes da Passarela do Samba e também nos

blocos carnavalescos espalhados por toda a cidade.

2.1 - CULTURA OU ESPETACULO?

Existem diversas formas de se ver, considerar um mesmo objetivo uma mesma
questdo. E a partir de cada olhar, sempre cabem varios pontos de vista e andlise
diferentes a seu respeito. Observando os fendmenos considerados populares o
pesquisador das areas de comunicagdo e cultura popular, Nestor Garcia Canclini'?,
chega a seguinte conclusao:

“Popular ¢ o que vende macicamente, o que agrada a multidoes. A
rigor, ndo interessa ao mercado e a midia o popular ¢ sim a
popularidade. Ndo se preocupam em preservar o popular como cultura
ou tradi¢do; mais que a formagdo da memoria histdrica, interessa a
indistria cultural construir e renovar o contrato simultaneo entre
emissores e receptores”.

Ou seja, no mundo de hoje a maior preocupagdo ¢ o alcance que um determinado
objeto ou questdo tem, no caso desta pesquisa, salientou-se o alcance dos Desfiles das
Escolas de Samba do Rio de Janeiro. Nas transmissoes feitas pela televisao o grande
interesse dos donos das emissoras ¢ buscar uma maior audiéncia, pois desta forma
aumentam suas verbas vindas da publicidade e assim tendo o lucro como principal
objetivo, as emissoras de televisdo, acabam se perdendo de sua verdadeira fungdo que ¢
a de informar os seus telespectadores, sendo (ou tentando ser) o mais imparcial possivel
nesse processo de divulgacdo dos acontecimentos, embora se saiba que a imparcialidade
total ndo exista.

Essas empresas de comunicacdo se descobrem entdo em um grande ciclo
vicioso, como dependem da publicidade, ndo podem ser imparciais, € ndo sendo

imparciais perdem aos poucos sua credibilidade diante de seu espectador e mesmo

2 CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas Hibridas: Estratégias para entrar e sair da modernidade. 3* ed. Séo
Paulo: USP, 2000. p. 260
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apelando para conseguir manter a audiéncia, o espectador ¢ dependente das suas
informacodes, ja que a televisao € o veiculo de maior alcance de pessoas no Brasil.
Assim pode-se dizer que “a midia se transformou até certo ponto, na grande mediadora
e mediatizadora e, portanto, em substituta de outras interagdes coletivas” (CANCLINI
2000:289).

Nos grandes eventos, onde a midia se faz presente ¢ dificil perceber onde esta o
controle, ja que para os espectadores ¢ a imagem na tela da televisdo, que faz o evento
se tornar real. Sobre o controle nesses eventos, o pesquisador Garcia
Canclini"’questiona:

“Onde reside o poder: nos meios massivos, nos organizadores das
festas, nos vendedores de bebidas, artesanatos ou souvenirs, nos
turistas e espectadores dos meios de comunicagdo que se deixassem de
se interessar desmoronariam todo o processo?” E responde a
questdo: “Claro que as relagdes ndo costumam ser igualitarias, mas ¢
evidente que o poder e a construg@o do acontecimento sdo resultado de
um tecido complexo e descentralizado de tradigdes reformuladas e
intercdmbios modernos, de multiplos agentes que se combinam”.
A questdo ¢ que com intencdo de chamar atengdo e aumentar sua visibilidade a
midia (principalmente a televisdo) insiste em espetacularizar seja o que for que venha a
transmitir, de uma simples noticia em um telejornal didrio ao Desfile das Escolas de
14 .
Samba no carnaval. O pensador Guy Debord ™ define espetaculo como um exagero da
midia (DEBORD 1997:171) e analisa:

“O espeticulo se apresenta como uma enorme positividade
indiscutivel e inacessivel. Nao diz nada além de ‘o que aparece é bom,
0 que ¢ bom aparece’. A atitude que por principio ele exige ¢ a da
aceitacdo passiva que, de fato, ele ja obteve por seu modo de aparecer
sem réplica, por seu monopdlio da aparéncia”.

Essa maneira enfatica de representagdo dos eventos populares de maneira
espetacularizada ¢ determinante agora para o sucesso ou nao de um evento cultural ou
ndo, ¢ como se algo, uma noticia ou um evento que ndo ¢ transmitido ou a0 menos
citado em nota pela televisdo, com seu recurso de som e imagem (além do alcance),
logo também nao fosse interessante ao publico espectador, ou mesmo surgissem duavidas
sobre a veracidade dessas mesmas noticias ou desses mesmos eventos, sobre sua real

existéncia.

1 Idem. Ibdem. p. 262
" DEBORD, Guy. A Sociedade do Espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997. p.16/17
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Assim os acontecimentos festivos e eventos culturais também tiveram que se
remodelar para se tornarem visiveis nessa midia, em fun¢do da espetacularizacao de sua
transmissdo, inovando incessantemente, estando sempre presente para assim se adequar
a nova realidade.

Debord'® explica:

“A Iuta entre tradicdo e inovacdo, que é o principio de
desenvolvimento interno da cultura das sociedades histdricas, s6 pode
prosseguir através da vitdria permanente da inovacdo. Mas a inovagio
na cultura s6 ¢ sustentada pelo movimento histérico total que, ao
tomar consciéncia de sua totalidade, tende a superacdo de seus
proprios pressupostos naturais e vai no sentido da supressdo de toda
separacao”.

Desta forma as festas tradicionais como os Desfiles das Escolas de Samba ao se
transformarem, produzindo inovag¢des em sua estrutura acabaram sendo acusados de
estarem perdendo sua autenticidade caracteristica e ficaram vivendo no dilema de
agradar aos novos espectadores e aos tradicionalistas. Acabaram por escolher os novos
telespectadores, “pois uma notoriedade anti-espetacular tornou-se algo rarissimo”
(DEBORD 1997:180). S6 ¢ percebido o que estd inserido dentro da logica do
espetaculo.

Os espectadores agora, extasiados pela visdo do espeticulo se tornam estaticos
diante do que lhes ¢ apresentado pela tela de seu aparelho televisor. Porque ndo
disseram nada, ndo podem mais dizer nada, ndo interferem mais na televisao onde o que
¢ transmitido é cada vez mais unilateral e disfarcadamente democratico. Guy Debord'®
polemiza:

“Nunca foi possivel mentir com tdo perfeita auséncia de
conseqiiéncias. O espectador é suposto ignorante de tudo, ndo
merecedor de nada. Quem fica sempre olhando, para saber o que vem
depois, nunca age: assim deve ser o bom telespectador”. Diz ainda:
“O discurso espetacular faz calar, além do que ¢ propriamente secreto,
tudo o que ndo lhe convém. O que ele mostra vem sempre isolado do
ambiente, do passado das intengdes, das conseqiiéncias. E, portanto,
totalmente iloégico. Como ja ninguém pode contradizé-lo, o espetaculo
tem o direito de contradizer a si mesmo, de retificar seu passado”. E
completa: “Dessa forma, o que o espetaculo ensina e a ignorancia dos
espectadores, sdo impropriamente considerados fatores antagdnicos:
na verdade, um nasce do outro”.

" Idem. Ibdem. P. 120
' Idem. Ibdem. p. 183 ¢ 185
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O que Debord quer dizer, ¢ que o espetaculo veiculado pelas emissoras de
televisdo e nos demais veiculos de comunicagdo nao poderia sobreviver sozinho, ele
depende do telespectador que assiste a tudo passivamente. Nao existe manipulacdo sem
que na outra ponta dele, tenha também alguém que se deixe manipular, por isso ndo se
pode acusar a televisdo por tentar ser manipuladora, embora, seja bem verdade que ela
se aproveita de maneira vil da ignorancia do povo como ninguém, ja que no Brasil,
apenas um percentual infimo de pessoas consegue alcangar o ensino superior, ensino
esse, vitima de enormes deficiéncias. Assim a sociedade acaba se tornando uma massa
facilmente manipulével pelas emissoras de televisao.

Ja o tedrico da comunicacdo, Muniz Sodré e a pesquisadora, Raquel
Paiva'’explicam como, através de uma espetacularizagdo, a cultura popular se
estabeleceu, também no processo mididtico:

“A cultura popular ¢ geralmente garantida apenas pela forga
do espetaculo junto a massa das classes economicamente subalternas,
que comparece ao espago publico para divertir-se por meio do contato
com artistas ou com a contemplagdo do que reconhece como
pertencente a si mesma: ritos, cangdes, dancas e aspectos do
cotidiano”.

E chega a conclusdo de que s3o em espagos sociais concretos como as ruas € as
pracas, onde se agrega o valor simbdlico de todas essas experiéncias da sociedade.

A televisdo passa entdo a ser também considerada como um espaco social
concreto, ja que através dela o espectador pode ter virtualmente esse contato, a televisao
tenta reforgar os lacos da cultura e os de pertencimento, embora prefira focalizar artistas
de seu elenco, em vez do povo que deveria ser o grande sujeito da festa, as pessoas que
foram as verdadeiras responsaveis pela elaboracao dos desfiles.

E ndo ¢ s6 o espetaculo quase circense que mantém esse apelo diante do povo,
caracteristicas grotescas também sdo usadas para tal fim. No carnaval o grotesco
também esta presente, mas ndo com inten¢do de atrair audiéncia, como a televisao faz,
mas, de experimentar um momento em que as regras que censuram a moral durante os
outros dias do ano se faz ausente.

. , . 1 A
Muniz Sodré e Raquel Paiva'*definem o fenémeno:

7 PAIVA, Raquel; SODRE, Muniz. O Império do Grotesco.Rio de Janeiro: Mauad, 2002. p. 108/109
'8 Idem. Ibdem. p. 39
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“Grotesco ¢ ai, propriamente, a sensibilidade espontinea de
uma forma de vida. E algo que ameaga continuamente qualquer
representacdo (escrita, visual) ou comportamento marcado pela
excessiva idealizagdo. Pelo ridiculo ou pela estranheza, pode fazer
descer ao chao tudo aquilo que a idéia eleva alto demais”.

Para Bakhtin' citado por DaMatta, “o carnaval é a glorificacdo das coisas que
ocorrem da cintura para baixo, em oposi¢cdo ao mundo repressor e hierarquizado da
burguesia, quando a alma ¢ que tem hipdcrita primazia”.

Ou seja, no carnaval, durante o desfile o grotesco estd presente, mas naquela
situagdo ele acontece naturalmente, nao ¢ produzido como na televisdo, as cenas que
mostram o grotesco na transmissao sdo artificiais, s acontecem em fun¢do da camera
ligada, os gestos ndo seriam feitos em condigdes normais, se a camera nado estivesse
gravando na sua dire¢ao.

Como as figuras e as atitudes grotescas sdo combustiveis para a audiéncia o
cameraman parece procurar de fato imagens e situacdes, capazes de incitar esse tipo de
atitude, fazendo com que o telespectador imagine que o evento que ele acompanha pela
tela de seu televisor é basicamente um espetaculo grotesco. Porque é assim que a
emissora quer mostra-lo, ¢ assim que ela consegue aumentar sua audiéncia e sua verba
publicitaria.

E ndo ¢ verdade que o telespectador esteja insatisfeito, e quando estd, ainda
assim sua atitude ¢ de profunda inércia diante do que assiste. A respeito do assunto
Raquel Paiva e Muniz Sodré®® dizem:

“Desde as ¢épocas mais remotas da humanidade, a festa
aparece como teatro simbolico das vicissitudes identitarias do grupo,
portanto, como lugar de ritualizagdo dos conflitos em torno do
controle social. Nela pode acontecer o caos das identidades
socialmente estabelecidas (parddias, ritos de inversdo dos papéis
sociais), o descontrole das pulsdes normalmente organizadas
(orgasmos, éxtases), a subversdo dos conceitos ¢ das categorias
(trocadilhos, apelidos, jogos de linguagem), levando o povo a ver no
espelho do imaginario a sua propria cara, com todas as distor¢des que
a alegre radicalidade dessa experiéncia possa comportar”.

' BAKHTIN, Mikhail. A Cultura Popular na Idade Média e no Renascimento. Sdo Paulo. Hucitec e
UNB, 1987 apud DAMATTA,Roberto. Carnavais, Malandros e Herdis: para uma sociologia do dilema
brasileiro. 6* ed. Rio de Janeiro: Rocco, 1997. p.116

2 PAIVA, Raquel; SODRE, Muniz. op. cit. 112
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O telespectador muitas vezes gosta do que vé, pois se sente como parte daquilo,
e a televisdio faz o possivel para “transportd-lo” para essa nova realidade, o
reconhecimento, a identificagdo com o que se vé, ¢ certamente um forte atrativo da
emissora diante de seu espectador. Essa “espetacularizagdo midiatica”, reduz tudo a
imagem, “trocando a visceralidade da mobilizagdo corporal pela passividade visual”
(PAIVA; SODRE 2002:118).

A questdo ¢ que a cultura a cada dia que passa estd sendo retratada de maneira
deformada pela televisao.

Uma manifestacdo cultural como ¢ o Desfile das Escolas de Samba do Rio de
Janeiro, que apesar de ter surgido das classes menos favorecidas conseguiu se
estabelecer e mais do que isso exercer um verdadeiro fascinio diante de pessoas de
outras classes e mesmo de outros paises, jamais poderia ser tratada de forma leviana
seja por qual veiculo de massa for. Cada vez mais o povo ndo consegue distinguir ao
assistir um evento cultural o que realmente faz parte do evento e o que ¢ produzido de
maneira artificial pelas emissoras de televisdo. Os eventos ficam perdidos, ndo se sabe
suas origens nem seus objetivos. Raquel Paiva ¢ Muniz Sodré*' alertam:

“E fenomeno conhecido o encadeamento da cultura popular
com a induastria cultural: as expressdes simbolicas das classes
economicamente subalternas, a0 mesmo tempo em que vdo perdendo
0 seu enraizamento dindmico nos lugares diversificados da cidade, sdo
retrabalhados pelos diferentes dispositivos de comunicagdo massiva,
em especial a televisao”.

A cultura popular, a partir do momento que se transforma em produgdo, perde
seu principal aspecto, a tradicionalidade. E o Desfile ainda ¢ um dos poucos eventos
culturais cariocas cultuados em nossa cidade. Os outros estados mantém viva a sua
cultura, sem que seja necessario o uso de toda “paraferndlia” televisiva para sua
divulgagdo. E verdade que esses eventos também nio possuem o alcance comparavel ao
do carnaval carioca, mas serd que ¢ mesmo necessario que nossa cultura se torne
mundialmente conhecida, serd que isso ndo acaba proporcionando uma “invasdo” de
nossos “lugarzinhos” na Passarela do Samba? Fazendo com que o desfile s6 consiga ser
visto por nés do sofa da sala diante da televisdo. Sera que € isso que a faz sobreviver por

tanto tempo?

2l T1dem. Ibdem. p. 111
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2.2 — OS DESFILES NA TELEVISAO MASSIVA

Com a massificacdo dos veiculos de comunicagdo, em especial a televisdo, os
Desfiles das Escolas de Samba do Rio de Janeiro, passaram a ser exibidos com algumas
alteracdes, propositais ¢ verdade, mas essas modificagdes nao se limitaram as
transmissoes televisivas e acabaram alcangando também a elaboracdo dos proprios
desfiles por seus respectivos carnavalescos (agora profissionais cada vez mais
especializados, depois desse processo de profissionalizagdo), desde sua iluminacdo até

. ~ . /22 b
as suas dimensdes. Muniz Sodré™ explica:

“Com a produgdo de massa, caracteristica da industrializagdo
baseada na tecnologia avancada, um novo ritmo se impds: o da
produtividade e consumo acelerados. A economia capitalista ¢
autogeradora de uma temporalidade com logica propria. Ao se passar
a viver de samba — ao invés de se viver no samba ou com ele — entrou-
se no esquema de uma produgdo que, aos poucos, introduziu seu ritmo
proprio: o do espetaculo. Isto ocorreu também no interior das escolas
de samba, cujas modificagoes acompanham a trajetoria ideologica da
classe média: a escola comecou a buscar formas empresariais (que
abriram as portas para o dirigismo estatal), vinculadas ao show-
business e a profissionalizar seus integrantes”.

Muitos criticaram as modificagdes ocorridas no interior das Escolas de Samba,
mas é bem possivel que se elas ndo tivessem ocorrido, provavelmente elas nao
sobreviveriam por tantas décadas, como um meio de resisténcia cultural.

Junto a profissionalizacdo que aconteceu nas escolas, veio também uma melhor
organizagdo das mesmas, e sem duvida a estética se aperfeicoou. Nos ultimos anos, com
o enfraquecimento do poder paralelo da cupula dos bicheiros que ajudavam
financeiramente as escolas, cresceram os numeros de enredos patrocinados por
empresas da economia convencional, alguns sdo radicalmente contra essa associacao,
outros, totalmente a favor, mas com isso escolas de samba que nido conseguem o
patrocinio das empresas ou ndo querem, acabam sendo inferiorizadas na disputa ja que o
carnaval das escolas com o patrocinio sdo em média de 2 a 3 milhdes de reais mais ricos
que as ndo patrocinadas, em um desfile em que pequenos detalhes podem fazer toda a

diferenca na hora de escolher a campea.

22 SODRE, Muniz. Samba, o dono do corpo. 2% ed. Rio de Janeiro: Mauad, 1998. p. 52
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O problema nas alteragdes da exibicao televisiva dos desfiles das escolas ¢ a
falta de interatividade entre a televisao e o espectador. Sobre essa questdo o jornalista
Nelson Hoineff* diz claramente:

“No Brasil, o cardapio televisivo da populagdo vem sendo
ditado pelas grandes redes, sem a participagdo da sociedade — mesmo
porque, a rigor, ndo ha razdo para que entidades estranhas ao
organismo que produz ou veicula a programagdo interfiram sobre ela,
a ndo ser indiretamente, aceitando-a ou nao”.

O pensamento do jornalista Nelson Hoineff, explica o poder que essas empresas
de comunicacdo tém e a intencdo de manipular a transmissdo dos eventos, como o
carnaval, no caso o Desfile das Escolas de Samba, sem que para isso conte com a
participagdo e a opinido de seus expectadores, sobre 0 que 0os mesmos irdo assistir,
deixando claro que a televisdo, assim como outros meios de comunicacdo de massa,
seguem uma perspectiva de imposi¢ao da programacao, de cima para baixo, como em
uma estrutura de hierarquias, onde o controle pertence as emissoras de televisdo; e o
publico espectador, age apenas como receptor dessas mensagens.

Nao ha melhor época para a televisdo inserir o que quer ¢ da maneira que quer
na programagao do que durante o carnaval, pois durante esses quatro dias “deixamos de
lado nossa sociedade hierarquizada e repressiva, e ensaiamos viver com mais liberdade
e individualidade”.(DAMATTA 1997:40)

No carnaval a logica da sociedade acontece de maneira diferente a sociedade
caminha descentralizada. DaMatta®* afirma:

“O carnaval — como o teatro, o futebol, 0 jogo ¢ as situagdes
em geral — inventa seu espago social que, embora possa estar
determinado, tem suas proprias regras, seguindo sua propria logica.
Em condig¢des normais, esse espago — por ser vigorosamente contrario
ao mundo cotidiano, e sendo dele uma imagem invertida — apenas
refor¢a esse mundo, confirmando-o”.

No carnaval existe um relativizagdo das posi¢des sociais que para Bakhtin®,
citado por DaMatta , “caracteriza os espetaculos verdadeiramente populares”,

espetaculos pertencentes ao povo.

» HOINEFF, Nelson. A Nova Televisio: desmassificagdo e o impasse das grandes redes. Rio de Janeiro:
Comunicacao Alternativa: Relume Dumara,1996. p. 42

2 DAMATTA, Roberto. Carnavais, Malandros e Herois: para uma sociologia do dilema brasileiro. 6* ed.
Rio de Janeiro: Rocco, 1997. p. 88
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Por isso ¢ sempre no periodo de carnaval que tanto as emissoras de televisdao
quanto o governo geralmente tomam atitudes de mudanga, pois sabem que o povo
enquanto estiver entretido com a animag¢do dos quatro dias de festa, ndo vdo mesmo

perceber tudo que se passa.

Para Roberto DaMatta®®, “A escola de samba (e tantas outras institui¢des
populares) serve de mediacdo entre segmentos sociais com interesse social e
politicamente contrarios”.

As escolas de samba s3o divertimento de variadas classes sociais, principalmente
no momento do desfile, e que ndo percebem juntas, o movimento, tanto dos veiculos de
comunicagdo de grande alcance como do governo. J4 que o carnaval faz bem, também
aos dominantes, do governo, e dos meios de produgdo e comunicagdo, ¢ interessante
para eles, que a criagdo carnavalesca, permanega no sistema de producdo, de cultura
massificada e do espetdculo massificante, onde as pessoas ndao se dao conta do que
acontece a sua volta.

Para o tedrico Edgar Morin®:

“Cultura de massa, isto ¢, produzida segundo as normas
macicas da fabricacdo industrial; propagadas pelas técnicas de
divulgacdo macica (que um estranho neologismo anglo-latino chama
de mass media); destinando-se a uma massa social, isto é, um
aglomerado gigantesco de individuos compreendidos aquém e além
das estruturas internas da sociedade (classes, familia, etc.)”.

O interesse dessa grande mass media ¢ tornar uno o publico dos veiculos de
comunicagdo, nivelar o seu espectador, um publico que assiste a tudo sem reclamar, ou
participar da escolha do que vé pela tela da televisdo. Sobre esse publico que a
comunicagio de massa formou o pesquisador Edgar Morin**analisa:

“E que a cultura de massa ¢ média em sua inspiragdo e seu
objetivo, porque ela € a cultura do denominador comum entre as
idades, os sexos, as classes, os povos, porque ela esta ligada a seu
meio natural de formagdo, a sociedade na qual se desenvolve uma
humanidade média, de niveis de vida médios, de tipo de vida médio”.

* BAKHTIN, Mikhail. A Cultura Popular na Idade Média e no Renascimento. So Paulo. Hucitec e
UNB, 1987 apud DAMATTA,Roberto. Carnavais, Malandros e Herdis: para uma sociologia do dilema
brasileiro. 6” ed. Rio de Janeiro: Rocco, 1997. p.116

2 DAMATTA, Roberto. Op. cit. p. 135

2’ MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX: neurose. 9* ed. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 1997. p. 14

% Idem. Ibdem. p. 51
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Assim essa forma de comunicagdo massiva, faz parecer nula as diferengas entre
as pessoas, sejam elas de que classe social forem. Ou seja, embora a televisdo esteja
sempre reforcando os lagos de pertencimento, ¢ impressionando o espectador com seus
recursos de som e imagem, e o telespectador tenha a impressao de estar no interior do
espetaculo, existe um porém, ele ndo consegue toca-lo. A televisdo faz parecer com que
o evento espetacularizado esteja cada vez mais proximo da realidade, ou de uma
pseudo-realidade do espectador. O lado “voyeur” (observador) da maioria dos
espectadores ¢ tamanho, que quase todos os enquadramentos das cameras hoje vistos na
televisdo sdo como se o publico estivesse observando a conversa, em vez do padrdo
antigo em que o entrevistado parecia olhar diretamente para o telespectador. As
emissoras televisivas se utilizam entdo, muito comumente deste traco aparentemente
novo da personalidade de seu publico para ludibria-los criando essa espécie de falsa
realidade.

Para o autor Edgar Morin®’:

“O espectador olha... As novas técnicas criam um tipo de
espectador puro, isto ¢é, destacado fisicamente do espetaculo,
reduzindo ao estado passivo ¢ voyeur. Tudo se desenrola diante de
seus olhos, mas ele ndo pode tocar, aderir corporalmente aquilo que
contempla”. E sobre este personagem continua: “O espectador
tipicamente moderno € aquele que se devota a televisdo, isto é, aquele
que sempre vé€ tudo em plano aproximado, como na teleobjetiva, mas,
ao mesmo tempo, numa impalpavel distancia; mesmo o que esta mais
proximo esta infinitamente distante da imagem, sempre presente, é
verdade, nunca materializada. Ele participa do espetaculo, mas sua
participacdo ¢ sempre pelo intermédio do corifeu, mediador,
jornalista, locutor, fotdgrafo, cameraman, vedete, herdi imaginario”.

A sociedade massificada que surgiu, tendeu-se entdo a transformar-se em cultura
de massa, o que antes era cultura popular, e o Desfile das Escolas de Samba passa entdo
a ser um evento no circuito da programacao massiva. Essa mudanga ¢ percebida de
forma mais aparente na transmissdo televisiva desse evento, onde em rede nacional a
programacao habitual da emissora ¢ modificada para atender a demanda que quer (ou
ndo) assistir ao desfile.

Se por um lado o desfile se tornou um elemento da cultura massiva, foi s6 desta

forma que o mesmo se tornou reconhecido pela maioria das pessoas, principalmente as

¥ Idem. Ibdem. p. 70
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que moram fora do estado do Rio de Janeiro. Apenas a for¢a de um veiculo de massa
como a televisao teria esse alcance, e exerceria tal fascinio, com o poder da imagem.

Morin™ define assim esse novo aspecto:

“Assim, o espetaculo moderno é a0 mesmo tempo a maior

’

presenca ¢ a maior auséncia. E insuficiéncia, passividade, errincia
televisual e, a0 mesmo tempo, participagdo na multiplicidade do real e
do imaginario”.

O espectador hoje encontra dificuldade em diferenciar o que ¢ real e o que €
ficcdo, efeitos especiais produzidos pela televisdo, por meio de seus recursos
informatizados de criagdo. No caso dos Desfiles das Escolas de Samba do Rio de
Janeiro, ¢ exagerada a quantidade desses recursos, bonecos dancando, chuva de
confetes, impressao de outdoors em lugares do sambdodromo onde ndo seria possivel sua
existéncia real, o que acaba causando no publico que assiste aos desfiles, duvidas
freqiientes.

Os meios de comunicagdo, inseridos nesta logica massiva, como as redes de
televisao abertas, tém se utilizado mais e mais, a cada dia, de novos recursos para fazer
render lucros com esta mediagdo entre a sua programacao reduzida ao espetaculo com o
publico espectador, que observa a tudo com estagnacdo e se deixando envolver por este

circo produzido pela midia.

2.3 - MEDIACOES: TELEVISAO E DESFILE

A televisdo seria uma opc¢ao um pouco deslocada ou mesmo descabida na época
do carnaval, ndo fosse a transmissdo dos desfiles das escolas e do que estivesse
acontecendo nas ruas de todo o pais (afinal no Brasil, carnaval ¢ feriado nacional): os
bailes de clube e os populares, a animacao dos blocos de rua (auténticos por natureza), e
o movimento de chegada e saida de folides na Passarela do Samba, sem falar nos
vendedores de tudo o que se pode imaginar nos arredores do sambodromo e em toda a
cidade.

Os desfiles na Marqués de Sapucai, talvez também ndo fossem os mesmos, ou
ndo despertariam tanto interesse, se ndo estivessem todos 0s anos na programacao da

televisdo, prova disso, ou mera coincidéncia, ¢ que s6 depois que os desfiles comegaram

3 Idem. Ibdem. p. 71
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a ser televisionados, passou-se a cobrar ingressos para as arquibancadas, tamanha a
procura por um lugar para assistir aos desfiles, que naquela época ndo tinham tempo que
determinasse quanto uma escola teria para se apresentar.

Hoje ¢ impossivel imaginar um (os desfiles) sem a outra (a televisdo). Parece
uma relacdo destinada a se eternizar. Mas sera que ela realmente deu certo?

Enquanto os Desfiles das Escolas de Samba sempre fazem de tudo para agradar
a televisdo, ndo ¢ o mesmo caminho que o veiculo de comunicacdo parece seguir. Os
desfiles, em muito se modificaram apds o inicio das transmissdes pela televisdo, como a
iluminacdo do sambddromo ficou mais forte (também para atender as necessidades da
televisdao), os carnavalescos também sentiram a necessidade de modificar a tonalidade
das cores, buscando um resultado mais atraente pela tela da televisdo, a inser¢do de
personalidades (principalmente as conhecidas pelo grande publico espectador das
emissoras) no desfile também foi uma estratégia para atrair reporteres € cameramans
para as agremiacdes.

Ja a televisdo ndo costuma retornar as gentilezas, e no fundo acha que nao
precisa, jA que paga caro para poder fazer a transmissdo. As distor¢des feitas pelas
principais emissoras televisivas que transmitem o evento (o desfile das escolas) sdo
muito freqiientes, parece que a festa no seu conjunto, na sua totalidade, nao ¢
interessante, e assim os responsaveis pela edicdo a recortam, pingam imagens soltas sem
obedecer a uma ordem, descontextualizam as alegorias dos enredos e s6 se preocupam
em focalizar pessoas famosas, celebridades, que geralmente sdo atores e atrizes de seu
proprio cast, ou mulheres desconhecidas e na maioria das vezes estdo seminuas, como
se o conteudo dos desfiles de cada agremiagdo se resumisse a isso.

Nao que a perspectiva do carnaval ndo fosse essa inversdo dos valores, também
¢ proprio do periodo governado por Momo, a exibi¢cdo de corpos, ja que no carnaval,
estdo suspensas as regras habituais como ja vimos anteriormente. De acordo com o

pensamento do antropdlogo Roberto DaMatta®':

“Tudo indica que o carnaval tem realmente multiplos planos.
E o carnaval do Brasil parece ter, na sua especificidade, um espaco
especial voltado para a exibi¢do, a alternativa, o didlogo gestual e o
comentario entre classes ¢ segmentos sociais. O espaco do carnaval ¢
assim, o espaco espremido entre a fantasia e a roupa de trabalho, a
mulher e o amante, o mach@o e o homossexual, a riqueza e a pobreza,

' DAMATTA, Roberto. op. cit. p. 150

35



o dominador ¢ o dominado, a familia ¢ a associacdo voluntaria, a
igualdade ¢ a hierarquia. Como ocorre nos ritos de passagem na sua
fase mais dramatica, o carnaval cria uma realidade que ndo esta aqui
nem la; nem fora nem dentro do tempo e do espaco que vivemos e
percebemos como ‘real’. Mas nem por isso deixamos de viver o
mundo carnavalesco com uma realidade que nos diz alguma coisa e
provoca em nos um conjunto de memoraveis experiéncias”.

No carnaval embora as regras sejam inversas, ou mesmo que nao existam, isso
ndo da liberdade as emissoras que transmitem os desfiles de contar uma histéria que ndo
seja a real.

As emissoras de televisdo ndo percebem, ou ndo querem perceber, que, para as
pessoas que assistem aos desfiles apenas pela tela de seu televisor, o contetdo mostrado
na transmissao ¢ copia fiel do que estd acontecendo naquele momento na Passarela do
Samba e ndo uma simples representagdo ou versao dos fatos reais. E mesmo assim, essa
representacdo ainda fala mais alto. “A mensagem acabou por devorar o real”.
(BARBERO 2003:98).

As emissoras acabaram por transformar o desfile em espetaculo de massa, para a
massa. O pesquisador Martin Barbero™ define:

“Massa designa, no movimento da mudanga, o0 modo como as
classes populares vivem as novas condigdes de existéncia, tanto no
que elas tém de opressdo quanto no que as novas relagdes contém de
demanda e aspiragdes de democratizagdo social, E de massa sera a
chamada cultura popular. Isso porque no momento em que a cultura
popular tende a converter-se em cultura de classe, sera ela mesma
minada por dentro transformando-se em cultura de massa”. E
continua seu pensamento dizendo que: “A cultura de massa ndo
aparece de repente, como uma ruptura que permita seu confronto com
a cultura popular. O massivo foi gerado lentamente a partir do
popular. S6 um enorme estrabismo histéorico e um potente
etnocentrismo de classe que se nega a nomear o popular como cultura
pode ocultar essa relacdo, a ponto de nao enxergar na cultura de massa
sendo um processo de vulgarizacdo e decadéncia da cultura culta”.

Dessa forma a definicdo do pesquisador Jesus Martin Barbero, pode explicar
como aconteceu esse processo da transformacao da cultura dita popular e tradicional na
cultura massiva ou de massa e do espetaculo grotesco, ndo como uma transformacgao
que ndo deveria ou poderia acontecer dentro dela, mas sim, como um desenvolvimento

natural, e que a cultura popular tradicional acompanhou, seguindo na nova dire¢do de

32 MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos Meios as Mediagdes: comunicacio, cultura e hegemonia. 2* ed. Rio
de Janeiro: UFRJ, 2003. p. 181
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supressao das diferengas que pudessem existir para a qual o mundo moderno
caminhava. Assim as festas e comemoragdes oriundas de uma cultura popular
tradicional acabaram por se transformar também, se adequando na tendéncia da nova
cultura massificada e espetacularizada.

O que acaba levando a pensar que os Desfiles das Escolas de Samba do Rio de
Janeiro acabaram por se modificar (principalmente com a profissionalizagao das
agremiacdes, vistas agora como grupos empresariais) em fun¢do dessa necessidade que
a cultura de massa estaria impondo, de cima para baixo, como pensam a maioria ou de
certa forma e de outro angulo, sugerindo apenas, ser o ideal a se seguir neste momento,
o caminho mais correto por onde a trajetoria dos desfiles deveria estar.

Martin Barbero®® completa:

“O massivo, nesta sociedade, ndo ¢ um mecanismo isolavel,
ou um aspecto, mas uma nova forma de sociabilidade”. E termina:
“Assim, pensar o popular a partir do massivo ndo significa, ao menos
ndo automaticamente, alienagdo ¢ manipulagdo, e sim novas condi¢des
de existéncia e luta, um novo modo de funcionamento da hegemonia”.

A partir deste momento as pessoas que estavam envolvidas na elabora¢do de
objetos e realizacdes de eventos da cultura de massa tradicional, ndo tiveram outra
op¢ao que nao a profissionalizagdao de seus integrantes (funcionarios), para uma forma
de producdo massiva de seus elementos, se por um lado a criatividade entrou em linha
de producdo, por outro a profissionalizagdo trouxe especializagdo para os artistas
modernos o que tornou os espetaculos mais bonitos de serem assistidos pelo grande
publico agora uno (o sonho de publico ideal da cultura massiva), fabricado pelos
grandes veiculos de massa.

Ou seja, as festas e cultos da cultura popular tradicional, podem ter encontrado
na massificagdo uma maneira, talvez a unica de conseguir sobreviver na nova forma de
sociedade dominante neste momento, essas pareciam ser as regras da nova hegemonia
ditada.

Sobre essa cultura massiva Barbero®* analisa:

“Talvez em nenhum outro lugar o contraditério significado do
massivo se faga tdo explicito e desafiante quanto na televisdo: a jungdo
possivelmente inextricavel daquilo que nele ¢é desativagdo de
diferencgas sociais e, portanto, integragcdo ideoldgica, e daquilo que ele

33 Idem. Ibdem. p. 322
3 Idem. Ibdem. p. 309
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tem de presenga de uma matriz cultural e de um sensorium que as
elites produz asco”.

O massivo na televisdo fez perceber que a cultura popular tradicional também
acabou entrando no circuito da cultura massificada e nao s6 a cultura das tradi¢des
cultas como fez pensar as elites sociais por todo esse tempo em que o poder da industria
cultural comegou a atuar.

Observando os Desfiles das Escolas de Samba do Rio de Janeiro pela
transmissdo televisiva das emissoras, parece a quem esta assistindo, que o carnaval, no
caso o desfile, deixou de ser uma festa do povo e passou a ser para 0 povo, como se a
televisdo fosse a verdadeira produtora do carnaval e ndo seus reais criadores, novamente
fazendo o espectador pensar de forma distorcida a realidade. A televisdo apenas
reconstroi a festa para o publico espectador e ¢ nesta hora que ela escolhe o que vai
salientar ou ndo em seu discurso televisivo, tanto no som, quanto em suas imagens, ¢ ela
quem seleciona na programagdo o que o telespectador ird assistir, por quanto tempo e
quando ira fazé-lo.

A emissora de televisdo que transmite os Desfiles das Escolas de Samba do
grupo especial do Rio de Janeiro tenta parecer aos seus telespectadores habituais, ser
muito mais do que simples mediadora entre a festa que acontece no sambodromo e o
publico que assiste de casa pela tela de sua televisio. E como se dissesse a cada
telespectador que, sem ela, aquela realidade ou versao da verdadeira realidade nao
poderia acontecer, ou de certa forma ndo poderia ser tao brilhante, como a maneira que
a televisdo estipulou.

No proximo capitulo desta pesquisa, sera feita uma analise mais profunda entre a
relagdo de uma certa interdependéncia que se formou entre a televisao massificada e os

desfiles.
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CAPITULO 3

EXISTEM MAIS COISAS ENTRE A TELEVISAO E O DESFILE DO QUE SE
PODE SUPOR

A televisdo genérica/aberta hoje significa para o brasileiro muito mais do que
um mero veiculo de comunicacdo de massa. Numa sociedade onde a democracia
infelizmente ainda ndo chegou para todos, a informacdo transmitida pela tela do
televisor muitas vezes, sendo sempre, ¢ a Unica fonte de conhecimento de uma grande
parte da populacdo. Entdo como fazer para convencer essa grande massa, ‘tele-
controlada’, de que a televisdo genérica, muitas vezes ndo apresenta a realidade, de que
0 que se passa ¢ apenas uma versdo dessa, e que nem sempre se tentou chegar de
verdade, proximo dos fatos reais, quando ndo sdo totalmente deformados e
descontextualizados das informagdes apuradas (ou nao).

No caso do carnaval, e aqui mais especificamente o Desfile das Escolas de
Samba do Rio de Janeiro as emissoras de televisdo aberta também parecem ficar
distantes dos objetivos que deveriam alcangar enquanto veiculo de comunicagdo que
esta presente na Passarela do Samba, para fazer a transmissdo de um evento, talvez o
maior deles, dentro da cultura popular tradicional de nosso pais. Corpos € mais corpos
seminus, entrevistas com celebridades (eternas ou meramente instantdneas) que chegam
a beirar a mediocridade, comentarios insossos dos ancoras que visivelmente ndo sabem
sobre o que estdo falando, pois tampouco se interessaram em conhecer mais
profundamente o assunto, efeitos especiais que confundem os telespectadores em casa,

isso tudo durante longas horas...

39



A televisdo parece ndo discernir, € como se os profissionais que estio por tras do
evento também estivessem fazendo uma grande brincadeira como todas as outras
pessoas durante os dias de carnaval. E ndo ¢ qualquer emissora novata que reproduz
essas atitudes, elas sdo tomadas, por outras que dizem seguir um padrao de qualidade e
que durante o carnaval ndo se preocupam em seleciona-la, tendo a cultura popular como
prioridade, ou a questao talvez seja a de que essas emissoras nao t€m a qualidade como
intencao.

Na expectativa de ampliar sua audiéncia a televisdo aberta privilegiou a estética
do grotesco e do espetaculo. Para o jornalista Nelson Hoineff *°:

“A impunidade de que goza a televisdo aberta para ser ruim,
deficitaria e particularmente estipida faz do pensamento televisivo
uma incdmoda utopia entre os burocratas que sobre ela exercem
qualquer tipo de poder”.

E justifica dizendo que:

“A televisao falhou redondamente no compromisso de se fazer
respeitar, de se fazer encarar como uma forma maior de veiculagdo do
pensamento — e so existe uma razdo plausivel para isso: ao contrario
de literalmente todas as outras formas de expressdo, incluindo-se ai
até o circo, a televisdo, ela mesma, nunca se levou a sério. Nao se
levou a sério porque o veiculo é refém e vitima do que os controlam —
e simplesmente ndo tem interesse em incentiva-lo a se transformar em
algo que transcenda interesses mesquinhos. E que se amparam, para
exercer esse nefasto poder do mito da audiéncia, um dos conceitos
mais frageis que qualquer grupo em busca da hegemonia politica ou
econdmica ja foi capaz de forjar. E, no entanto, poucas outras formas
de expressdo — se alguma — teriam tantos motivos para se fazerem
levar a sério”.

Entre a programacgdo espetacularizada pelas emissoras e seus responsaveis, esta
o carnaval das Escolas de Samba do Rio de Janeiro, que teve sua transmissao alterada, e
também ¢ mostrado de forma desordenada, onde a estética grotesca estd acima do
conteudo do enredo das escolas e da pléstica da arte do carnavalesco. As emissoras de
televisdo deformaram o sentido e a autenticidade caracteristica da festa dos desfiles na
Passarela do Samba, minimizaram seu poder enquanto a principal manifestacdo da
cultura popular de nosso pais.

O publico espectador acaba se tornando vitima da programacdo que a televisao
aberta impde, ndo porque ndo percebe ser enganado (embora o engano também possa

acontecer as vezes, talvez quase sempre), mas porque ndo tem meios para fazer isso, a

3 HOINEFF, Nelson. op. cit. p. 107 ¢ 92
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televisdo ndo permite brechas para que essa comunicacdo de ‘baixo para cima’ seja
feita.

Além da busca desenfreada pelos nimeros da audiéncia, outros fatores também
podem ter levado as emissoras de televisdo a distorcer as transmissdes do carnaval
carioca, no caso os Desfiles das Escolas de Samba. O principal deles € o controle que a
televisao passou a ter sobre a festa, principalmente depois da constru¢ao do popular
sambodromo (embora popular mesmo, seja s6 o apelido do lugar) em 1984, ela so
mostra as imagens e libera o dudio para o que quer, no caso de um enredo politico, que
vai contra suas posi¢des o tema passa despercebido pelo espectador e nao recebe tanta
importancia, ¢ pouco divulgado.

Como o carnaval de forma geral sempre foi uma festa em que o povo se organiza
sozinho e institui sua propria ordem, ¢ natural que outros instrumentos de poder como
os veiculos de comunicagdo de massa, em questdo, a televisdo aberta, se sinta
despertada em assumir o controle (e a manipulagdo) de uma iniciativa desse porte, sem
donos e sem ideologias.

Neste capitulo serdo apresentadas algumas hipdteses, com base na opinido de
autores que de alguma forma puderam ajudar a fundamentar essa analise sobre a relagao
existente e hoje quase dependente, entre os Desfiles das Escolas de Samba do grupo
especial do Rio de Janeiro e as emissoras de televisdo genéricas que fazem a

transmissdo desse evento todos os anos na Passarela do Samba.

3.1- 0 QUE A TELEVISAO DIZ

Enquanto as emissoras de televisdo abertas tentam encontrar (ou nao)
argumentos soOlidos para a forma que costuma instrumentalizar a transmissdo dos
Desfiles das Escolas de Samba do grupo especial do Rio de Janeiro, os espectadores se
contentam em esperar, assistindo a programacao estabelecida ja que a maioria ndo tem
acesso a televisao segmentada (e aparentemente de melhor qualidade), depende da
televisao massiva, cacadora das audiéncias, como a unica fonte de cultura, informacao e

diversdo.
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A nova televisdo, a da programacao segmentada, descobriu que existe um
caminho inverso ao da massificacdo e que gera qualidade, sobre essa televisdo Nelson
Hoineff*® explica:

“O objetivo ja ndo € o de alcancar macigamente a maior parte da
populagdo. Mas os segmentos que se interessem por cada oferta
especifica de programagdo. Numa sociedade pluralista, com niveis
sociais, econdomicos e culturais distintos, ndo ¢ saudavel que se pense
que todo mundo quer ver exatamente a mesma coisa — ¢ ainda por
cima ao mesmo tempo. A obstinacdo de alcancar ‘todo mundo’
representa na verdade o objetivo menos nobre da televisao genérica:
nivelar tudo por baixo, para ter sob controle uma massa uniforme de
consumidores”.

Afinal ndo ¢ para isso, para essa falta de qualidade na televisdo genérica, que a
sociedade permite a exploragao de um espaco eletromagnético publico.

Sobre a televisdo massificada e totalmente dominada pelos numeros, sejam os
nimeros que representam a audiéncia, sejam os que correspondem aos valores do
mercado publicitario, o pensador Pierre Bourdieu®’’, em sua obra, “Sobre a Televisio”,
explica:

“A televisao regida pelo indice de audiéncia contribui para exercer
sobre o consumidor supostamente livre e esclarecido as pressdes do
mercado, que ndo tem nada de expressdo democratica de uma opinido
coletiva esclarecida, racional, de uma razdo publica, como querem
fazer crer os demagogos cinicos”.

Ou seja, a televisdo quer se passar por democratica baseada em nimeros dos
indices de audiéncia, como se esses numeros pudessem refletir com fidelidade o gosto
do publico espectador, quando na verdade os dados sdo deliberadamente distorcidos
pelas emissoras, ludibriando novamente o telespectador. A televisdo sé exibe o que ¢
conveniente para si mesma. H& tempos se sabe da tentativa de manipulacdo das
pesquisas de opinido encomendadas pelas emissoras de televisdo, tudo para o
telespectador pensar que foi realmente porque a ‘maioria quis’ que determinado
programa saiu do ar ou mudou de horario, por exemplo. E como ¢ possivel reagir, se a
televisdo ndo disponibiliza para a sociedade a discussdo sobre a melhor programacao,
sobre o que se quer assistir, o espectador ndo tem o poder de influenciar ou mesmo de

alterar a programagio. Ao que, Bourdieu® reage:

36 Idem. Ibdem. p. 16
37 BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997. p. 96/97
3 Idem. Ibdem. p. 96
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“Pode-se e deve-se lutar contra o indice de audiéncia em nome da
democracia. Isso parece muito paradoxal porque as pessoas que
defendem o reino do indice de audiéncia pretendem que ndo ha nada
de mais democratico (¢ o argumento favorito dos anunciantes e dos
publicitarios mais cinicos, reforgado por certos socidlogos, sem falar
dos ensaistas de idéias curtas, que identificam as criticas das pesquisas
de opinido — e do indice de audiéncia — com a critica do sufragio
universal), que é preciso dar as pessoas a liberdade de julgar, de
escolher”.

Conclui-se assim que a televisdo genérica, embora queira transmitir essa imagem
positiva, ela ndo ¢ um meio de comunica¢do democratico. Pelo contrario, ¢ um meio
massivo que exclui a participacdo do expectador, esse deve apenas fazer o papel dele
mesmo. As diferengas ndo sdo levadas em conta na hora da elaboracao (os responsaveis)
da programacao da emissora. E qualquer pessoa sabe que ¢ impossivel que todas as
produgdes de todas as emissoras (de canal aberto), consigam agradar integralmente os
telespectadores.

Com a concorréncia (ainda que em pequena escala) das emissoras fechadas, a
televisdo genérica criou para o espectador uma falsa nogdo de que na televisdao aberta
também a grande massa pode encontrar a interatividade, que resulta na qualidade, mas
essa ndo ¢ a verdade. Hoineff’afirma:

“Ao contrario do que a propria televisdo genérica costuma vender,
‘interatividade’ nada tem a ver com o voto do espectador para escolher
um entre dois finais para um programa, nem com um entre trés filmes
que a emissora tenha reservado para por no ar. Interatividade € coisa
bem diferente”.

A partir do comentario de Hoineff pode-se concluir que a televisdo ao seduzir o
espectador com este argumento fazendo-o pensar que realmente estd diante de uma
televisdo interativa, uma mentira, que parece sincera aos olhos do espectador que ndo
tém como fazer esse discernimento.

Sobre essa questio Debord *’diz:

“O fato de ja ndo ter contestacdo conferiu a mentira uma nova
qualidade. (...) A mentira sem contestagdo consumou o0
desaparecimento da opinido publica, que de inicio, ficard incapaz de
se fazer ouvir e, logo em seguida, de ao menos se formar”.

E ¢ isso que a televisdo aberta formou, um publico espectador unificado, sem

distancias e cada vez mais apatico, que ndo vai contra as emissoras € que pense que a

3 HOINEFF, Nelson. op. cit. p. 144
37 DEBORD, Guy. op. cit., p. 176
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televisdo esta sempre a seu favor, do seu lado. Enquanto isso as emissoras se colocam
em uma posi¢do de superioridade diante dos simples mortais telespectadores. E ela
quem escolhe e decide quem entra e quem sai, quem fica e quem tem que ir embora,
quem ¢ lembrado e quem cai no esquecimento ¢ movida por esse poder da audiéncia,
nega o acesso a quem nao importa para ela e divulga e expde na midia quem pode trazer
um maior retorno, e faz isso sem medir, sem levar em conta a qualidade, a competéncia
de quem expde na midia, s6 estd interessada no retorno, financeiro e de publico
espectador (a audiéncia). Sobre essa falta de critério na estrutura da televisdo aberta,
Bourdieu*' declara:

“O principio da selecdo ¢ a busca do sensacional, do
espetacular. A televisdo convida a dramatizag¢do, no duplo sentido:
pde em cena, em imagens, um acontecimento ¢ exagera-lhe a
importancia, a gravidade, e o carater dramatico. E sobre seu poder
enquanto veiculo de massa diz: Insensivelmente, a televisdao que se
pretende um instrumento de criagdo da realidade. Caminha-se cada
Vvez mais rumo a universos em que o mundo social é descrito-prescrito
pela televisdo. A televisdo se torna o arbitro do acesso a exigéncia
social e politica”.

E quem deve ser o principal responsavel por uma mudanga para melhor no
pensamento dos executivos de programacao da televisdao ¢ o proprio publico espectador
desse veiculo massificante, publico que deve aprender a reagir, a usar a sua maior arma
contra a ma qualidade na televisdo, o controle remoto. Ainda que isso lhe custe um bom
tempo pensando em como substituir algo que durante tanto tempo € o responsavel pelas
suas horas de lazer (vazio, ¢ verdade), o espectador precisa insistir, pois ela s6 tem a
melhorar a partir dessa cobranca. Uma possivel transformacao (ja que pior do que esta,
¢ dificil ficar). E melhor tentar programar a televisio do que se tornar um novo
espectador, o espectador produzido pela cultura de massas, o espectador tele-
programado. Lamentavelmente as emissoras se recusam a qualquer didlogo. Como
afirmou Hoineff (1996:87/88) “Talvez a televisao ndo exista mesmo para produzir, mas
para veicular”. Enquanto isso, a nova televisdo, segmentada e de qualidade, ainda ¢ uma

realidade muito distante das grandes massas.

3.2 - FESTA PARTICULAR

* BOURDIEU, Pierre. op. cit. 25 ¢ 29
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O poder de controle e manipulagdao das emissoras de televisao genéricas sobre os
eventos da cultura popular tradicional de nosso pais, como ja foi visto anteriormente
alcancou o Desfile das Escolas de Samba do Rio de Janeiro, e acabou por modificar ndo
apenas sua estrutura como também algumas teorias existentes em relagdo a essa festa.
Nesse ponto da pesquisa serdo tratadas algumas questoes simbdlico-rituais do carnaval e
a questdo casa/rua que a festa anual envolve, com base nos estudos do antropdlogo
Roberto DaMatta em sua obra: Carnavais, Malandros ¢ Herois.

De acordo com DaMatta*?, “o rito, como o mito, consegue colocar em close up
as coisas do mundo social”. Ou seja, é através de uma ritualizagdo que o carnaval
consegue colocar em evidéncia as questdes que quer abordar, no caso do Desfile das
Escolas de Samba, sdo os seus enredos que marcam a diferenga. Conforme o trabalho do
carnavalesco da agremiacdo, privilegia uma certa dtica e usa um tipo de simbolismo,
sua obra vai recebendo destaque em razdo da forma que ele conduziu o pensamento,
estipulando uma ordem para o que sera visto, de maneira intencional. E entdo através do
deslocamento que o artista mostra com maior intensidade seu tema, seu ponto de vista.
Roberto DaMatta*’estabelece:

“Parece, entdo, importante chamar a atengdo para o processo
de deslocamento, pois tudo indica que é por meio dele que se pode
exagerar (ou reforgar qualidades), inverter (ou disfarcar qualidades) e,
ainda, neutralizar (ou diminuir ou apagar qualidades)”.

Assim o carnavalesco de cada escola precisa idealizar ndo s6 um assunto a ser
tratado pelo tema, mas também como e aonde precisa encaixar esses deslocamentos
necessarios, pois sabe que para atrair a atengao do publico e das emissoras de televisao
para o enredo o visual precisa causar impacto o assunto tende estar polemizado no
comportamento dos desfilantes e na estética das fantasias e alegorias. O tema mais do
que ser retratado precisa de uma ritualizagdo, do uso de simbologias que fagam com que
o publico as identifique (ndo s6 o enredo, mas a escola) enquanto assiste. Ainda em
DaMatta**:

“Como todo discurso simbolico, o ritual destaca certos
aspectos da realidade. Um de seus elementos basicos ¢ tornar certos
aspectos do mundo social mais presentes que outros. (...) desse modo,
o ritualizar, ¢ fundamentalmente deslocar um objeto de lugar — o que
traz uma aguda consciéncia da natureza do objeto, das propriedades do

2 DAMATTA, Roberto. Carnavais, Malandros e Herdis: para uma sociologia do dilema brasileiro. 6 ed.
Rio de Janeiro: Rocco, 1997. p. 77
# Idem. Ibdem. p. 86
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seu dominio de origem e da adequagdo ou ndo do seu novo local. Por
isso, os deslocamentos conduzem a uma conscientizacdo de todas as
reificacdes do mundo social, seja no que elas tem de arbitrarias, seja
no que tem de necessario”.

No carnaval tudo ¢ deslocamento, ritualizagdo e simbologia, a ordem da festa de
Momo ¢ justamente essa pratica de inversao, ¢ isso que a diferencia das outras
festividades, seja de que tipo for, ao longo do ano, aqui o folido pode ser o que quiser
durante quatro dias, em outras comemoracdes da cultura de nossa sociedade, cada
pessoa representa somente a si mesmo € nao quem quer que seja como na época do
carnaval.

Mas existem outros planos que também permeiam essa data comemorada
anualmente em quatro dias de pura festa, o nosso carnaval.

Para o antrop6logo Roberto DaMatta®, “o carnaval como cotidiano, tem dois
planos fundamentais: a rua e a casa. (...) Quanto mais fechada a corporacao
carnavalesca, mais proxima ela fica do verdadeiro muro de um clube”.

No carnaval (mais especificamente o Desfile das Escolas de Samba), a partir da
construcdo da Passarela do Samba, o espaco que antes era considerado como publico,
ganha conotagdes particulares, com o controle desse espago fisico, feito por instituigdes
como a prefeitura do Rio de Janeiro e a LIESA. Como antes os desfiles aconteciam na
rua e as arquibancadas eram montadas e desmontadas todos os anos para o carnaval e,
além disso, ndo se cobravam ingressos (até 1960 mais precisamente), a festa era aberta
para todos.

Hoje o sambodromo, abriga uma quantidade de lugares que nao ¢ mutavel, o
preco dos ingressos, muitas vezes (ou quase sempre) ndo € acessivel para a maioria da
populacao, principalmente nas melhores posigdes, nos lugares privilegiados para assistir
os desfiles, sem contar a emissora de televisdo que compra o direito de transmissdo da
festa na Passarela do Samba e consegue proibir outras emissoras de cobrir o evento,
como se o carnaval tivesse preco, a cultura ¢ posta a venda, o desfile vira festa
controlada.

O antropdlogo Roberto DaMatta descreve o carnaval, principalmente os Desfiles
das Escolas do Rio de Janeiro como uma festa de rua, em oposicao a casa, que seria o

lugar da ordem e da privacidade, ao contrario da rua, onde o carnaval aparece como

* Idem. Ibdem. p. 110
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uma festa sem donos e sem leis. Mas, como a obra Carnavais, Malandros e Herois, foi
escrita antes da constru¢do do sambddromo, DaMatta ndo poderia prever, que a
constru¢do desse lugar fixo para a apresentacdo dos Desfiles das Escolas de Samba,
poderia modificar essa estrutura de algo publico (embora ainda seja o municipio que
controla por lei a Passarela do Samba), o palco desse evento, agora a festa tem donos e
leis.

Os Desfiles das Escolas de Samba, como evento da cultura popular tradicional,
deixa de ser a partir desse momento, um “ritual de inversao” (DAMATTA 1997: 116),
onde tudo era permitido e existia uma légica de uma troca de papéis, transformou-se em
elemento neutro, a for¢a agora dos desfiles se da através do espetaculo que a midia
produz e ndo como uma grande festa que resgata valores da cultura popular tradicional
de nosso pais.
Para DaMatta*:

“A categoria rua indica basicamente o mundo, com seus
imprevistos, acidentes e paixdes, ao passo que casa remete a um
universo controlado, onde as coisas estdo nos seus devidos lugares.
(...) a casa subtende harmonia e calma”.

Pode-se concluir entdo, que o Desfile das Escolas de Samba do grupo especial
do Rio de Janeiro pertence, apos o término da constru¢do do sambddromo (e a posterior
mudanca das escolas para desfilarem ali), ao plano da casa, ao mundo do particular, em
oposicdo a rua, ao contrario do que afirmava o antropdlogo Roberto DaMatta, sobre o
pertencimento dos desfiles das escolas ao plano da rua, da atmosfera do publico; ndo
que a afirmagdo feita, fosse falsa, pois correspondia mesmo a verdade na época em que
o proprio fez a afirmacao em seu livro “Carnavais, Malandros e Herois”.

Levando em consideracdo que os Desfiles das Escolas, estdo no plano da casa, no
dominio que remete ao particular, ¢ certo de que tudo na casa é controlado, toda casa
tem um (ou alguns) dono (s). E quem ¢, ou quem sdo o (s) dono (s) dos Desfiles das
Escolas de Samba do carnaval carioca? Serd a prefeitura, dona da concessao da
Passarela do Samba, serdo as empresas de cerveja, que contribuem na producdo do
evento como um todo? Ou entdo a LIESA; as emissoras de televisdo; as proprias
agremiacdes? Uma resposta ¢ certa, do povo € que ela provavelmente ndo seja mais e

talvez nunca volte um dia a ser desta maneira.

% 1dem. Ibdem. p.90
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3.3- A TELEVISAO SE RENDE AO SAMBA E VICE-VERSA

Aqui neste ponto, pretende-se analisar o poder que as emissoras de televisdo
genéricas e massificadas (responsaveis pelos espetaculos grotescos aos quais assistimos
todos os dias, seja em que horario for) tem diante do Desfile das Escolas de Samba do
grupo especial do Rio de Janeiro. A quantidade desse poder e de que maneira ela
consegue interferir, ja foi uma questdo anteriormente discutida no decorrer desta
pesquisa. Mas, o que esta por tras desse interesse tdo grande na cultura popular
tradicional de nosso pais, que poder, ou que forma de exercer este poder, que as
emissoras de televisdo buscam agora para si?

E verdade que os Desfiles das Escolas de Samba, produzem um verdadeiro show de
belas imagens, o que por si s6 ja poderiam ser suficientes para encantar ¢ despertar o
interesse dos responsaveis pela programacao das emissoras de televisao e de seus
telespectadores, mas sabendo que a audiéncia desse tipo de manifestagdo cultural e
popular tem diminuido a cada ano que passa, talvez ndo fosse tdo interessante dar
atencdo para o evento (ndo so os desfiles como o carnaval em geral, festas populares
regionais, blocos etc.). Por essa razdo, ¢ bom lembrar, que ¢ durante o periodo do
carnaval que a sociedade, a massa, se organiza sozinha, nas ruas, sem donos sem
hierarquias, o controle dessa massa unida nos quatro dias de carnaval seria entdo
interessante a qualquer instituicdo que almejasse o poder ou aumentar seu proprio
poder.

Para Michel Foucault*’:

“O poder deve ser analisado como algo que circula, ou melhor,
como algo que s6 funciona em cadeia. Nunca esta localizado aqui ou
ali, nunca estd nas maos de alguns, nunca é apropriado como uma
riqueza ou um bem. O poder funciona e se exerce em rede. Nas suas
malhas os individuos ndo s6 circulam, mas, estdo sempre em posicao
de exercer este poder e de sofrer sua agdo; nunca sio o alvo inerte ou
consentido do poder, sdo sempre centros de transmissao”.

No entendimento do autor Michel Foucault, o poder ndo ¢ apenas um mero
objeto, algo que se pode deter, guardar para si e sim € correspondente a uma agdo, que

pode ser exercida por qualquer tipo de pessoa, s6 que em graduagdes que sdo variaveis,

*FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. Org. e trad. Roberto Machado. Rio de Janeiro: Graal, 1979.
p.183
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e nesta regra, como sempre, uns podem mais do que outros (infelizmente), e aqui, a
televisdo, as emissoras sao quem exercem este poder com mais for¢ca do que o publico
espectador, que embora seja muito maior (o tamanho do publico), ndo esta inserido em
um circulo envolvendo jogos de interesse e de forgas de poder (algumas ocultas, outras
nem tanto), como estdo de fato as grandes redes de comunica¢do massificadas nao so as
empresas brasileiras, essas relagdes estdo presentes em praticamente todos os outros
paises.

O espectador, principalmente o da televisdo aberta, ndo estd organizado como
estdo os grandes conglomerados de comunicagdo de massa, que detém ndo s6 uma rede
de televisao, mas também controlam outros veiculos do processo midiatico, como as
emissoras de televisdo fechadas, as radios, os jornais, as editoras de revistas e livros e
importantes portais presentes na internet, o que acaba dificultando ainda mais o acesso
(ndo para assistir, mas para intervir), aos meios de comunicacao e o discernimento do
publico espectador em relagdo a realidade produzida por essas grandes empresas, que
geralmente t€m apoio ou relacdo estreita com o governo estabelecido (a publicidade do
governo tem quase toda a verba destinada a poucas emissoras e veiculos muitas vezes
de uma s6 empresa, esse ¢ apenas um dos fatores que colaboram para estreitar esta
relagdo entre o poder publico e os veiculos comunicacionais). Sobre os fendmenos que
envolvem diretamente essas relagdes de poder Foucault™ relata:

“Em uma sociedade como a nossa, mas no fundo em qualquer
sociedade, existem relagdes de poder multiplas que atravessam,
caracterizam e constituem o corpo social e que estas relacdes de poder
ndo podem se dissociar, se estabelecer nem funcionar sem uma
produgdo, uma acumulacdo, uma circulagdo ¢ um funcionamento do
discurso”.

Ou seja, essas relagdes que as empresas de comunicagdo formam, estdo agindo
no sentido de reprimir a sociedade, reprimir o individuo, o seu proprio espectador que
forma sua audiéncia, a fim de que ele se sinta entregue, dominado, enfim que perceba
que ndo ha como fugir dessas regras que estdo impostas pela televisdo e pelos outros
meios de comunicagdo massificada, a regra da programagdo desses veiculos ¢ imposta
de cima para baixo, ¢ assim que as redes de televisdo exercem seu poder, reprimindo ao

contraria da idéia de poder criativo de Michel Foucalt.

* Idem. Ibdem. p. 179
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Novamente em destaque entre os meios de comunicagdo, esta a televisao (no
caso as redes de canal aberto), ndo so6 pela for¢a do apelo de som e imagem de
qualidade, mas por seu grande alcance em todo o territério nacional (e internacional
também) e sua credibilidade conquistada diante de um publico espectador, que estd cada
vez mais carente de informagdo e cultura. E que ndo encontra meios que substituam a
programacao da televisao para completar as suas deficiéncias, por outro lado, muitas das
pessoas que percebem essa deturpacdo que a televisdo aberta comete, ndo tem voz ativa
para conseguir mudar a situacdo da programacgao das emissoras de televisao.

O carnaval e aqui mais especificamente o Desfile das Escolas de Samba do
grupo especial do Rio de Janeiro se transformaram em uma festa de dimensodes
consideraveis em nosso pais (e fora dele), e os instrumentos com maior facilidade para
exercerem esse poder de controlar, descrito por Foucault anteriormente (gragas as suas
redes de interliga¢des, com os outros componentes que formulam toda a estrutura dessa
festa anual) e que o fazem nos outros dias do ano, o querem agora, fazer também nos
quatro dias de festa do carnaval, controlar a massa e exercer o poder, mostrar que
podem mais que os cidaddos comuns de nossa sociedade € a intencdo dessas empresas
de comunicagdo de massa, ou ao menos nao deixar que essa manifestacao fuja do seu
controle.

A afirmacdo de Michel Foucault* em sua obra “Microfisica do Poder”, ¢ clara a
respeito dessas relacdes que se formaram ao redor de uma atmosfera de dominio do
poder exercido:

“O poder nao tem como fungdo unica reproduzir as relagdes
de produgdo. As redes da dominacdo e os circuitos da exploracao se
recobrem, se apdiam e interferem uns nos outros, mas ndo
coincidem”.

Interferéncias essas, que parecem visiveis no jogo de poder que envolve os
Desfiles das Escolas de Samba do grupo especial do Rio de Janeiro que acontecem na
Marqués de Sapucai e as emissoras de televisdo, que sdo as responsaveis por sua
transmissdo da Passarela do Samba (o popular Sambodromo), para o grande publico
telespectador, ndo s6 em toda a extensdo de nosso pais, como a de outros (na maioria

dos paises ¢ feita uma retransmissdo a partir da emissora brasileira que faz aqui a

* Idem. Ibdem. p. 160

50



cobertura, a transmissao desse grande evento da cultura popular tradicional de nosso
pais).

Parece aqui, entdo, depois de feita esta andlise entre os Desfiles das Escolas de
Samba do Rio de Janeiro e a emissora de televisdo genérica que os transmitem, que a

televisdo acabou por se render ao samba e vice-versa.

CONCLUSAO

Apods toda caminhada feita, nesta pesquisa, desde a criacdo das Escolas de
Samba do grupo especial do Rio de Janeiro por Ismael Silva no Largo do Estacio,
passando pela chegada da televisdo no Brasil, até transmissao dos desfiles pela telinha
de cada televisor (primeiro em preto e branco, depois repleta de cores), a constru¢do da
Passarela do Samba (lugar fixo para os desfiles) e a espetacularizacdo do carnaval pelas
emissoras de televisdo (reflexo de um processo de industrializa¢do da cultura) podemos
agora, perceber que neste envolvimento, nesta relagdo entre as emissoras de televisdo e
os Desfiles das Escolas de Samba, existem falhas que ndo podem deixar de ser revistas
pela sociedade.

E verdade que algumas das transformagdes e adaptagdes feitas tanto por um
quanto por outro foram mudangas que se fizeram verdadeiramente necessarias € naturais
para esse processo de entrosamento, mas ¢ preciso também que os Desfiles das Escolas
de Samba que acontecem na Marqués de Sapucai, no popular Sambodromo sejam vistos
pelas empresas de comunicacdo, principalmente pelas emissoras de televisao que fazem
a transmissao, como elementos fundamentais da manifestagdo da cultura popular
tradicional de nosso pais.

O carnaval se manteve (e ¢ um dos poucos) como icone de resgate da identidade
nacional do brasileiro, ¢ assim, por meio do carnaval, que muitos paises nos
reconhecem, e nao deviamos reclamar de ter essa festa como marca, tendo em vista que
muitos estdo preferindo reforcar o lado da violéncia, principalmente na cidade do Rio de
Janeiro como forma de nos atingir. E com isso que a midia deveria se preocupar, com a
imagem que pode acabar causando nos outros uma impressdo errada de nossa

verdadeira realidade.
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No caso do carnaval a festa precisa ser divulgada de forma que todos os
elementos da festa estejam realmente equilibrados. Quando em uma visita de turista por
exemplo, se mostre somente em relacdo ao carnaval, um belo grupo de passistas, pode
fazer pensar que a exploracdo do sexo ¢ o que existe de mais relevante no carnaval e
ndo uma festa em que a exibi¢do de musica e arte também sdo grandes atrativos para o
publico estrangeiro.

O carnaval carioca ¢ muito mais do que uma grande festa popular, ele ¢ a
celebracdo da vida, e sabemos que a vida ndo deve ser vista de um angulo so, ou
reforcada apenas por um lado, de um determinado aspecto, a vida é conjunto de agdes e
conseqiiéncias, boas e ruins e assim deve ser transmitido o carnaval na televisdo como
unidade.

Nao restam mais duvidas de que as emissoras de televisdo, assim como o0s
Desfiles das Escolas de Samba do Rio de Janeiro, precisam se “profissionalizar” para a
arte de transmitir eventos da cultura popular tradicional de nosso pais com perfeicao,
pois como diz um ator da atual novela das oito (2004/ “Senhora do Destino”), da Rede
Globo de televisao, que interpreta um presidente de Escola de Samba: “Toca pra frente,

que a Sapucai € grande”.
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